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BNI-Markenrichtlinien

BNi(
Marken-
Blueprint

Unsere Vision
Changing the Way the World Does Business™

Unsere Aufgabe
BNI verhilft den Unternehmen der Mitglieder zu potenziellen Neukunden.

Unsere Kernwerte
e Wer gibt, gewinnt!® e Lebenslanges Lernen e Tradition + Innovation e Positive Einstellung
¢ Beziehungsaufbau e Verantwortlichkeit ® Anerkennung

Markenpositionierung

BNl ist fur Unternehmer, die auf der Suche nach neuen Geschéaftschancen sind, ein Partner,

der sie beim Aufbau vertrauensvoller Beziehungen unterstitzt, die Empfehlungen generieren und
so nachhaltiges organisches Wachstum férdern.

Markenpersonlichkeit
e professionell e positiv ® einladend e energiegeladen e vertrauenswdrdig e freundlich e fréhlich
e mitfuhlend

Markenphilosophie
Wer gibt, gewinnt!®

Was uns von anderen unterscheidet

e groBtes internationales Unternehmernetzwerk, wenn es um Empfehlungsmarketing geht
e mehr als 70 Lander e Uber 270.000 Mitglieder ® Uber 35 Jahre Erfahrung

* ein bewahrtes, strukturiertes System e Dr. lvan Misner e groBartige Kultur

Markenversprechen
Das BNI-System férdert starke Beziehungen, die neue Kunden generieren.

Vorteile fur Mitglieder
rational = Beziehungen, Empfehlungen, personliche Entwicklung, Umsatz, Wachstum
emotional = Zugehdrigkeitsgefuhl, Vertrauen, Hoffnung, Optimismus, Stolz
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Das BNI-Logo

Das fett gedruckte BNI-Logo ist eine eigene Schriftart mit einem
klaren und modernen Design und einer starken optischen Wirkung.
Rot ist eine kraftige Farbe. Sie steht fir kérperliche Energie und
symbolisiert Aktion, Vertrauen, Mut und Fihrungsstarke.

Die diagonale weiBe Linie beim ,I* steht fuir das berufliche und
persdnliche Wachstum des Mitglieds.
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Das BNI-Logo

Der Vektor ,a“ zeigt, dass die Umrandung der Schrift und
die Breite des Buchstabens ,|“ in Kombination mit dem
Abstand zwischen den Buchstaben ,N“ und ,I* dasselbe

MaB haben.
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Markenfarben

Die BNI-Priméarfarbe ist BNI-Rot.
Wo notwendig, wird Sterling Grey als Sekundarfarbe bei der
Unternehmensmarkenkennzeichnung eingesetzt.

BNI-Logo

BNI-Rot

Digital: Hex #CF2030
Print: CMYK 12, 100, 90, 3
PMS: Pantone 186

RGB: 207, 32, 48

True White Power Black

Sekundarelemente

Sterling Grey

Digital: Hex #C8C8C8
Print: CMYK 20, 15, 15, 0
PMS: Pantone Cool Grey 3
RGB: 200, 200, 200

Granite Grey Sterling Light Grey

Digital: Hex #FFFFFF Digital: Hex #000000
Print: CMYK 0, O, 0, 0 Print: CMYK 0, 0, 0, 100
RGB: 255, 255, 255 PMS: Pantone Process Black

RGB: 0, 0,0

Digital: Hex #64666A Digital: Hex #F2F2F2

Print: CMYK 60, 50, 45, 20 Print: CMYK 3, 3, 3, 0

PMS: Pantone Cool Grey 10 PMS: Pantone Cool Grey 3 / Opacity 20
RGB: 100, 102, 106 RGB: 244, 244, 244
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Registrierte Trademarks

Die Symbole (®) (TM) missen bei der Verwendung der untenstehenden
Phrasen gesetzt werden. Dabei muss das Symbol immer hochgestellt
und exakt an dieser Stelle platziert werden.

BNI® BNI® Podcast

Business Network International Changing the Way the World Does Business™
BNI Connect® Givers Gain®

BNI Foundation International Networking Week®

BNI® Online Local Business - Global Network®

Wachstum durch Gemeinschaft
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Richtiger Einsatz des Logos

Verwenden Sie das BNI-Logo
auf lhren Marketingmaterialien.

Wenn der Hintergrund weiB ist oder es
sich um ein helles Bild handelt, sollte
das Logo immer in BNI-Rot verwendet
werden.

*Ab und zu kdnnen auch die Schwarz-

WeiB-Versionen des Logos verwendet
werden.

(

Verwenden Sie das schwarze
Positiviogo nur auf schwarzweiBen
Druckmaterialien.

(

Verwenden Sie das weiBe
Negativlogo fir rote, dunklere
oder schwarze Hintergrinde.

Das Logo sollte immer transparent
sein.
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Richtiger Einsatz des Logos

Chapter-/Regionsname in Kombination mit dem Logo

Alle Woérter, die Teil des Chapter-/ Wenn das BNI-Logo mit dem Chapter-/ Wenn der Chapter-/Regionsname unter finf Buchstaben haben
Regionsnamens sind, mussen unterhalb Regionsnamen kombiniert wird, sollte der sollte, kommen folgende Vorgaben zum Tragen:
des geschitzten Bereiches ,a“ unter Zusatz des Namens folgendermafBen gestaltet
dem BNI-Logo positioniert werden. werden:
+ Immer in Granite Grey und in
GroBbuchstaben

+ unter Einhaltung des geschutzten Bereiches
»a" unter dem Logo

« immer an die Lange des Logos angepasst
(Abschluss links- und rechtsbiindig)

4 Buchstaben

aw BNi{ -
LYMPUS o ST.

PROVIDENCE

'/ PARTNERS
‘ o 2 Buchstaben

OLYMPUS

(

ERN
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Richtiger Einsatz des Logos

Richtlinien fir zusammengesetzte Logos

Es gibt nur ein Markensymbol — das BNI-Logo. Alle
anderen Designs sollten vermieden werden, um die
maximale 6ffentliche Wirkung und Anerkennung fur

die Marke BNI zu erzielen.

? CONCLAVE
R AT

Wenn das BNI-Logo aus spezifischen Griinden mit
einem anderen Design kombiniert werden soll, missen

die folgenden Parameter eingehalten werden:
» Das zusammengesetzte Logo kann, wie unten dargestellt, horizontal oder vertikal sein.

+ Das BNI-Logo selbst sollte immer in der Priméarfarbe dargestellt sein.

+ Alle anderen Designs sollten in Granite Grey gestaltet werden.
+ Das zusammengesetzte Logo sollte, wie unten dargestellt, immer eine Trennlinie enthalten.
+ Der Abstand zwischen dem BNI-Logo, der Trennlinie und dem ergénzten Design muss die

unten dargestellten Richtlinien befolgen.

- I|.I
—
B I . a a .
®

BUSINESS
S U

BUSINESS
CONCLAVE
SU R AKX

B “ ; I
. o

BUSINESS

CONCLAVE

S URAT

BUSINESS
CONCLAVE
SU R AKX
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Richtiger Einsatz des Logos

Verwendung in Bildern

Wenn der Einsatz des Logos auf einem Fotohintergrund Wenn das Bild an der Stelle, an der das Logo positioniert
erforderlich ist, verwenden wir das BNI-Logo nur in der werden soll, dunkle Elemente aufweist, verwenden wir die

Primarfarbe der Marke, BNI-Rot (wie unten dargestellt). weiBe Version des Logos.
B N ‘@

BUSINESS PARTNERS

bni.de
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Unzulassige Verwendung des Logos

Grow Your Business with BNi

Erstellen Sie KEINE schattierte, Verwenden Sie das Logo NICHT mit Verwenden Sie NICHT einfach die Veréandern Sie die Farben des Logos Verandern Sie das proportionale
eingeférbte oder mit einem Wasser- Text. BNI-Initialen als Logo. NICHT. Verhéltnis der Logoelemente NICHT.
zeichen versehene Version des Logos.

Veréndern Sie die Ausrichtung des Verdrehen oder veréndern Sie die Flgen Sie dem Logo NICHTS hinzu. Entfernen Sie NICHTS vom Logo. Erstellen Sie KEINE fetter gedruckten
Logos NICHT. Proportionen des Logos NICHT. Versionen des Logos.

Verandern Sie die Hintergrundfarbe Verwenden Sie die schwarze Version Erstellen Sie KEINE Konturversionen Fugen Sie dem Logo KEINEN Verwenden Sie das Logo NICHT auf
NICHT. NICHT auf farbigem Hintergrund. des Logos. Schatten hinzu. einem gemusterten Hintergrund.

B(

More than global business

Verwenden Sie KEINE Musterung im Erstellen Sie KEINE ,Themenlogos®. Verwenden Sie das Logo NICHT in Fugen Sie KEINEN Werbetext hinzu
Logo. einer umrahmten Box. und erstellen Sie KEINE Logos fir

einzelne Bereiche.
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Sekundares BNI-Logo

Fir die Zielgruppe, der BNI nicht bekannt ist, wird das
BNI-Logo mit Beschreibung verwendet.

/

Business Network International

®

13
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Sekundares BNI-Logo

Der Vektor ,a“ zeigt, dass die Umrandung der Schrift
und die Breite des Buchstabens ,|“ in Kombination

mit dem Abstand zwischen den Buchstaben ,N“ und I
dasselbe MaB haben.

Der Vektor ,b“ ist gleich breit wie der Abstand
zwischen den Buchstaben ,N“ und ,I*.

Business Netwark Internationa Business Network International

a
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Schriftarten

Die offizielle Schriftart von BNI ist Helvetica Neue.
Da diese Schriftart international nicht mehr zu den
Standardschriftarten in Microsoft Office z&hlt, kann
als Alternative Arial verwendet werden.

Erlaubte Schriftschnitte fiir Helvetica Neue

15

Die offiziellen Schriftarten sollten in allen Marketingmaterialien
und Présentationen sowie flr Trainingsunterlagen und jegliche
Korrespondenz verwendet werden — egal, ob in der Print-Version

oder in digitaler Form.
Fur Uberschriften sind im Idealfall die Schriftarten Helvetica Neue
oder Arial in ihrer fett gedruckten Form zu verwenden.

Erlaubte Schriftschnitte fiir Arial

Helvetica Neue normal Arial normal
Helvetica Neue kursiv Arial kursiv
Helvetica Neue fett Arial fett

Helvetica Neue fett kursiv Arial fett kursiv

Helvetica Neue Light
Helvetica Neue Light kursiv
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Supergrafik

Die BNI-Supergrafik zeigt das Wachstum der Anzahl
der BNI-Mitglieder von 1985 bis 2019. Es steht auch fir
die Weiterentwicklung der Mitglieder.

Die graue Farbe stellt eine Rampe fir Neumitglieder
und den Aufbau vertrauensvoller Beziehungen dar.

Die rote Farbe spiegelt beschleunigtes berufliches und
personliches Wachstum wider.

Wachstum der Anzahl der BNI-Mitglieder 1985 — 2019
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Supergrafik

Die Supergrafik ist ein Element, das mit dem Markenkern
verknUpft ist. Die BNI-Supergrafik symbolisiert das stetige
Wachstum und die Weiterentwicklung des Unternehmens
und der Mitglieder. Die Supergrafik wird, wie unten darge-
stellt, in verschiedenen Designs eingesetzt:

Primar-Supergrafik Sekundar-Supergrafik

Bei beiden Supergrafiken gelten die gleichen Regeln, wie bei der Verwendung des BNI-Logos und sie dirfen nur zur Anwendung mit weiBem Hintergrund kommen.

Die Farben der Supergrafiken dirfen nicht verandert werden.

Die Priméar-Supergrafik muss immer in der rechten unteren Ecke zum Einsatz kommen und darf auch nicht in Berihrung mit einem anderen Element kommen.

Die Sekundar-Supergrafik darf nur in der linken oberen Ecke im Layout angebracht werden.
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Supergrafik

Anwendungsmoglichkeiten

BN

BUSINESS PARTNERS

bni.de

Typ 1 Typ 2
Bild mit Supergrafik 1 Bild mit Supergrafik 2
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Supergrafik

Anwendungsmoglichkeiten

Supergrafik 1

Horizontales Format

Supergrafik 1
Vertikales Format

19
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Fotogestaltung

Bei unserer Fotogestaltung greifen wir auf unterschiedliche  Der gegenteilige Effekt wirde zum Einsatz kommen, wenn

Tiefenschéarfe zurlick, damit sich der Betrachter auf die die Aufmerksamkeit der Betrachter auf die Elemente im
wichtigen Elemente, die eine Geschichte erzéhlen, konzent- Hintergrund gelenkt werden soll.
rieren kann.

Die Umgebung stellt meist ein BNI-Netzwerktreffen dar.
Um visuelle Ablenkungen zu vermeiden, sollten die
Hintergriinde unscharf und die wesentlichen Elemente im
Vordergrund scharf fokussiert sein.

Geringe Tiefenscharfe

T —

Hintergrund
Menschen

Geringe Tiefenschérfe
Gute Beleuchtung

Vordergrund

professionell
positiv

einladend
verbindlich
vertrauenswurdig
freundlich
hilfsbereit

20
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Fotogestaltung
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Fotogestaltung

Fotobeispiele

'ﬁ“
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Vorlagen

Visitenkarten

bni.de

Robert Niirnberger

Leitung Marketing & Kommunikation
Deutschland & Osterreich

T +43 1308 64 61-24
E r.nuernberger@bni-no.de

BNI GmbH & Co.KG
Rennweg 9/4.1
1030 Wien, Osterreich

B-Seite

23
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Vorlagen

Namensschilder

Version 1

BN

Vorname Nachname
BERUFSBEZEICHNUNG/POSITION
Firmenname

BN

Version 2

BN

Vorname Nachname
BERUFSBEZEICHNUNG/POSITION
Firmenname

GOLD-CLUB-MITGLIED
®

NETWORKING-CHAMPION

24
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Vorlagen
A4-Briefkopf

T+43 130864 61-0
E info@bni-no.de

BNI GmbH & Co.KG, Rennweg 9/4.1, 1030 Wien, Osterreich
Handelsgericht Wien, FN 321203 h, USt-ID Nr. ATU64741257,
Geschaftsfiihrer: Michael Mayer

BNi

1.056.2020
Sehr geehrte Damen und Herren,

Uptatatem res nullaut optus es eos dis adigenimus am am dipsum as isse sit quibus
magnis nonse vento blaborem sanisqui quidesequis is denihil exere perum, solupid
magnimet officte nonem asi quati doluptas ducidemodit fuga. Et modigenis et doluptat-
ur? Cabo. Nequia sit et omnimi, quas aut landant utenis si omnihil ipsam dolupitati si
officimos estibus daecusapel explabo. Olor rem. Itatur, volorem faccat omnimol oren-
dic itaspe conecto erferio nsequi susdae sam, vellacerovid modipit mi, te vendi atem
dendani endelecest, ipit voluptae voloriandam etus et a inctur?

Quid moluptatia sequiat quisque iunt alique pora voluptibus eaquia qui am nullibus,
untintotatur andunt omnis est ressi te nis a dolore nia pra ea cus.

Cum quo tem ne idem aut eaque que estectio eaquae odigendion rerspe pore volupta-
tias deribusae expliquos dollaborro blaccus ad que plitinc ietur? Ibus re, officae lictem
et faccum quatquid quasper orepratur acesto eatur?

Ignis sunt, utate ped ut fuga. Quia nitaspe llores experis inullab invelesequae volore,
to endigendit lacerit atatiati raere sitibus ex eaque poreribusamQuundaep erferum ni
doluptusa aut voluptatiae dolorae ne ma quature, soluptatiis inusant lab is doluptaqui
dolessinus am sit vendem rae et ellentum nosa siti aborehe ndiscipsus deriatempore
eratum dion culluptat omnis ipsandemque non nam, qui utet lignat ea quiam quo quo
enecus estem remporion prorest pratem faccupt asimus cone pa sectatur sequod
que nos pernate molestotas quodiatquo blatur? Quiam dem eum, et volesti omnim
quatiae vellupis rem lam, sintoraecte dus eumaqui ute aborporiae. Et et, voluptatia es
non consequatur arum et fugitio. Ita dolupta aut ma quiam, sintia dolorum dollab ium
quibusa ndipsapiet reium rest doluptatur? Epreium etur? Ori quae quamus eaqui sit
am verumquiant faccum et ut pel is iunt labo. Sectorit quis si ra doluptatia coraeped
utem quation sequae nes ut lanti id et acesequ atureni hicaboreptat odicaep rehene-
mporum rem doluptisto derumqu aecumqdantion et ium rem harum iunt volorrum et
adit ex exeris aut rae pa

veni doluption nonseris audam, cuscipsum, simpor aperibus ernatib ernatur autae
conemaquibus as mos sus assimperi rest et ma cum eum alis ut eos eri num repersri
blabori busdae officim olorem qui adi blacepres sequisitis dolorpo rehenieniam iur, te
volum eseque consequ idebitem velest, quo esequodipite cum eium facid excearcia
plam ressitat estio verum qui officillam fugit aboress itatio. Ut esequo tem dustiatium
quam ipicatiae ist, sum exeribustrum sum qui officto eos et pedipsamus et lam facc

Mit freundlichen GriiBen

T+43 130864 610
E info@bni-no.de

BNI GmbH & Co.KG, Rennweg 9/4.1, 1030 Wien, Osterreich
Handelsgericht Wien, FN 321203 h, USt-ID Nr. ATU64741257,
Geschiftsfiihrer: Michael Mayer

25
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Vorlagen
E-Mail-Signatur

Sehr geehrte Damen und Herren,

lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero et accumsan et iusto
odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Mit freundlichen GriiRen

Robert Niirnberger
Leitung Marketing & Kommunikation | Deutschland & Osterreich

T +43 1308 64 61—24
E r.nuernberger@bni-no.de

|/ BNI GmbH & Co.KG, Rennweg 9/4.1, 1030 Wien, Osterreich
B N ‘ Handelsgericht Wien, FN 321203 h, USt-ID Nr. ATU64741257,

Geschaftsfuhrer: Michael Mayer

bni.de () (@) ()
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Vorlagen
Chapter-Roll-ups

BN

BUSINESS PARTNERS

UNSERE KERNWERTE

Wer gibt, gewinnt!®
Beziehungsaufbau
Lebenslanges Lernen
Tradition + Innovation
Positive Einstellung
Verantwortlichkeit
Anerkennung

27
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Vorlagen

PowerPoint

BN

Titel der Prasentation

28
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Vorlagen

Cloisonné-Pins
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GOLD-CLUB-MITGLIED NETWORKING-CHAMPION 15 JAHRE
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Werbeartikel

. B

B N i Robert Niirnberger
Leitung Marketing & Kommunikation

Deutschland & Osterreich

T +43 130864 61-24
E r.nuemberger@bni-no.de

BNI GmbH & Co.KG
Rennweg 9/4.1
bni.de 1030 Wien, Osterreich

Unternehmen bei

BNi|BNi|BNi

GOLD-CLUB-MITGLIED NETWORKING-CHAMPION 15 JAHRE
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®

Sollten Sie irgendwelche Fragen zum Thema Marke haben,
kontaktieren Sie bitte Robert Nurnberger unter r.nuernberger@bni-no.de.




