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PRESSEINFORMATION

Empfehlungsmarketing wirkt: 1,17 Mrd. Euro Umsatz durch persönliche Empfehlungen

Persönliche Empfehlungen zählen weiterhin zu den wirksamsten Wegen, um neue Kontakte zu knüpfen und zusätzliche Aufträge zu gewinnen. Davon haben in Deutschland und Österreich insbesondere 14.700 Klein- und Mittelbetriebe im Unternehmernetzwerk BNI (Business Network International) profitiert. Allein auf Grundlage von 411.000 erhaltenen Empfehlungen erzielten BNI-Unternehmer/innen im vergangenen Jahr einen Umsatz von 1,17 Mrd. Euro.

Grundlage für diesen messbaren Erfolg sind die wöchentlichen Treffen am frühen Morgen: Aktuell vernetzen sich in Deutschland und Österreich 452 Unternehmer/innengruppen Woche für Woche um 7 Uhr – nach einer bewährten und erfolgreichen 20-Punkte Agenda.

„Die Basis für Empfehlungen ist das gegenseitige Vertrauen und dieses Vertrauen wird in den wöchentlichen Treffen bei uns aufgebaut. In den Meetings erfahren wir viel über die Unternehmerkollegen und -kolleginnen und ihre Leistungen und können sie so jederzeit weiterempfehlen. Besonders kleine und mittelständische Betriebe, Freiberufler und Selbstständige profitieren davon und stärken mit der Auftragsvergabe an lokale und regionale Unternehmer die heimische Wirtschaft“, schildert BNI-Geschäftsführer Michael Mayer die Vorteile. „Jede Person hat im Rahmen jedes Frühstücksmeetings Gelegenheit, sich zu präsentieren und konkret zu formulieren, wonach er oder sie sucht, wie z.B. nach seinem Wunschkunden oder nach individuellen Kontakten. Die Unternehmerkolleg/innen fungieren anschließend als externe Vertriebs- und Marketingmitarbeiter/innen und helfen dem/r jeweiligen Unternehmer/in weiter“, ergänzt Michael Mayer.

Regionaler Spitzenreiter: Niederösterreich – in Deutschland liegt Berlin vorne
In Österreich wurden vergangenes Jahr 92.000 Empfehlungen ausgesprochen, die zu einem Mehrumsatz von 186 Mio. Euro geführt haben. Besonders erfolgreich beim Empfehlungsmarketing waren Unternehmer/innen in Niederösterreich (71,2 Mio. Euro), Wien (39,4 Mio. Euro) und der Region Steiermark-Burgenland (27,9 Mio. Euro).

In Deutschland führt Berlin das Ranking mit 63,6 Mio. Mehrumsatz durch BNI-Empfehlungen an. Dahinter folgen die Region Münster-Osnabrück mit 56,1 Mio. Euro sowie Konstanz (44,2 Mio. Euro) und Stuttgart (42,5 Mio. Euro). Insgesamt wurden in Deutschland 319.000 Empfehlungen ausgetauscht, die direkt einen Umsatz von 987 Mio. Euro bewirkt haben.

Erst geben, dann gewinnen und verdienen
BNI® wurde 1985 von Unternehmensberater Dr. Ivan Misner in Arcadia (USA) gegründet und ist heute mit 11.600 Unternehmerteams in 76 Ländern auf allen 5 Kontinenten präsent. Das erklärte Ziel: Mehr Umsatz durch neue Kontakte und Geschäftsempfehlungen mit dem Motto „Wer gibt, gewinnt!“. Zu den wesentlichen Merkmalen der bewährten Plattform zählen: Orientierung an messbaren Ergebnissen, Exklusivität der regional vertretenen Berufssparten, Provisionsfreiheit sowie die jährliche Qualifizierung über Aktivität und Leistung.
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